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conhece os finalistas

1°Prémio TV Tribuna de Publicidade tera vencedores na terca

GUSTAVOT. DE MIRANDA
DAREDAGAO
Os vencedores do 12 Prémio TV
Tribunade Publicidade serdoco-
nhecidos na proxima terca-feira
em cerimonia que vai acontecer
no Cine Roxy, em Santos. Os trés
finalistas, em cadauma das duas
categorias, institucional e vare-
jo,foramanunciados ontem. Ve-
jaarelagiode finalistasaolado.

Cinco publicitarios experien-
tes participaram do julgamen-
to, ontem, no auditorio TV T'ri-
buna, no Centro de Santos.
Eles assistiram as 22 pegas pu-
blicitarias que foram inscritas
para concorrer a premiagao e
elegeram as trés melhores em
cada categoria.

O critério para poder concor-
rer é simples: a pega precisa ter
sido exibida na programagao

da TV Tribuna entre julho de
2015 e junho deste ano. As ins-
crigdes aconteceram entre os
dias12e15doultimomés.

PROPAGANDA FAZ A DIFERENCA
Segundo o diretor comercial
da TV Tribuna, Demétrio
Amono Netto, o prémio foi cria-
do para incentivar, reconhecer
e premiar os talentos da Baixa-
da Santista. “Hoje, a publicida-
de faz muita diferenca no cena-
rio econdmico desfavoravel, co-
mooquevivemosagora”, diz.
Para ele, quando os negocios
estdo dificeis, a propaganda é
ainda mais importante, porque
fazadiferenca. “Elacontaahisto-
ria da marca, torna ela famosa.
Porisso é importante incentivar
asboasideias”, argumentaodire-
torcomercial daemissora.

“Nos separamos em duas ca-
tegorias, uma de varejo e uma
institucional. Todos os filmes
que foram veiculados neste pe-
riodo na TV Tribuna poderiam
seinscrever”,conta Amono.

Ontem, foi feita uma avalia-
¢a0, com cinco jurados. “Eles
sdo representantes da Rede
Globo, de agéncias de publici-
dade e profissionais das univer-
sidades locais, da Unisanta e
da UniSantos. Esses jurados
escolhem os trés finalistas. Os
trés mais votados de cada cate-
goria”, acrescenta o diretor.

Segundo a gerente de marke-
ting da TV Tribuna, Rosangela
Barreiro, a cerimonia da proxi-
ma terca-feira serd aberta por
umavideoconferénciado publi-
citario Nizan Guanaes, dono da
agéncia Africa.

Concorrendo
® Categoria 1 CLIENTE: SHOPPING
Institucional _PARQUEBALNEARIO
Titulo: Banquinho
Agéncia: Samba HotShop

§ CLIENTE: PLANO DESAUDE
ANACOSTA
Titulo: Vivaem Movimento
Agéncia: Oficina de Ideias
Profissionais de criacdo: Danie-
laNoronha, Rogério Xavier,
FernandaAnderson e
Ehimo Campos
Atendimento: Rogério Xavier
Aprovagdo: Silmara Tavares
Produtora: AGV Filmes
Diregdo: Alex Cechetti
Edicdo: Leonardo Moraes

¥ CLIENTE: MIRAMAR
SHOPPING

Profissionais de Criagdo: Luiz
Fernando Coluchi, Thiago Souto,
Sidney Barros

Atendimento: Raphael Guedes
Produtora: Intervisao
Aprovagdo: Viviane Fernandes
Produtora: Intervisio

Diregdo: Alfredo Soria, Alfredo
SoriaNeto

@ Categoria Varejo

§ CLIENTE: UNIMED
Titulo:Guarda-Chuva

Agéncia: Oceania Comunicagdo
Profissionais de Criagdo: Sandro

Curi, Américo Barbosa, Rogério Cabral e
Tiago Barazal

Atendimento: FlaviaMota
Aprovagdo: Fernando Russell
Produtora: AGV Filmes

Diregdo: Alex Cechetti

¥ CLIENTE: UNISANTOS

Titulo: Reinvente-se

Agéncia: Ego Comunicacao
Estratégica

Profissionais de Criagdo: Nassir Curi,
Ameérico Barbosae

Rogério Cabral

Atendimento: FlaviaMota

Aprovacdo: Fernando Russell

Produtora: AGV Filmes
Direcdo: Alex Cechetti

¥ CLIENTE: PRAIAMAR

SHOPPING
Titulo: Faz parte de Vocé GemaqueeEly Carvalho Titulo: Troca
Agéncia: Revolugao Comunica- Atendimento: Ely Carvalho Agéncia: Ego Comunicagio
¢d0/BoaPropaganda Aprovacgdo: Paulo Cgs.?r Abrantes Estratégica
Profissionais de criagdo: José  Produtora: Janela Digital Profissionais de Criagdo: Nassir Curi,
Motae Erico Bomfim Diregéo: Mauricio Jordy Américo Barbosae

Atendimento: Areta Alonso
Aprovagdo: Adalberto Fiori
Produtora: Intervisao

Diregdo: Alfredo Neto

Direcdo e edigdo: Alfredo Netoe
Rui Pinheiro

§ CLIENTE: UNISANTOS

Titulo: Mais Um

Agéncia: Ego Comunicagao
Estratégica

Profissionais de Criagao: Nassir

Marcelo Favero

Vivian Nascil eFla-

viaSouza

Aprovagdo: Mariane Doconsky
Produtora: AGV Filmes
Direcdo: Alex Cechetti

Opinioes

“Gostei dos
filmes

evidenciama
criatividade
domercado
local.
Emuito
importante
essa
iniciativada
TV Tribuna.

Giovanna Capomaccio, coordenadora do curso de

Publicidade e Propaganda da Unisanta

“Quandoa
gentevéum
intervalo
comercial tio
atraente
quantooda
programacdo
queaGloboe
das afiliadas, a
gentevéqueo
mercado tende
acrescer-eos
anunciantes também”

Patricia Cordeiro, gerente de marketing da EPTV

José Luiz Petroski, gerente de planejamento da TV Globo

Publicidade e Propaganda da UniSantos

“0prémioé “Eimportante “Apremiacio
bastante queo estimulao
interessante anunciante profissional
como invistana local, ocliente.
incentivo para produgdo, que Euma
quendosdas aagéncia iniciativa
agéncias invistaem boas excelenteda
tenham mais ideiasetodo TV Tribuna. A
criatividade, mundoganha tendénciaéter
como os comisso. 0 que umagqualidade
anunciantes euvime cadavez
maiscoragem ¥ surpreendeu” melhor”
emaprovar essas ideias” Wanderley Camargo, coordenador do cursode Eduardo de Andrade Coelho, diretor dearte da

agéncia de publicidade RAEMP

Jurados destacam evolucao do mercado

#31 O mercado publicitario da
Baixada Santista estd em cons-
tante evolugdo. Essa é a opi-
nido de cinco renomados pro-
fissionais do setor que integra-
ram o corpo de jurados do 1¢
Prémio de Publicidade da TV
Tribuna.

Para o gerente de planeja-
mento da TV Globo, José Luiz

Petroski, ao participardojulga-
mento foi possivel encontrar
boas pecas publicitarias.
“Quando a gente vé boas
ideias, a gente vé bons resulta-
dos. Quando vocé vé um comer-
cial bem produzido, com uma
ideia interessante, isso incenti-
vaa querer saber mais e querer
assistirde novo”, afirma,

“Hauma preocupag¢ao maior
com a producdo, com a contra-
tacdo de atores. A iniciativa de
julgar essas produgdes s6 de-
senvolve ainda mais o merca-
do”, analisa Wanderley Camar-
go, coordenador do curso de
Publicidade e Propaganda da
Universidade Catolica de San-
tos (UniSantos).

Giovanna Capomaccio,
coordenadorado curso de Pu-
blicidade e Propaganda da
Universidade Santa Cecilia
(Unisanta) também aponta o
salto qualitativo das produ-
¢oeslocais. “Ao longo dos ulti-
mos anos, a qualidade das
pecas melhorou muito, tanto
de produgao quanto de quali-

dade criativa. Isso é um passo
a mais que a gente vé nas
agéncias locais e no merca-
do”, argumenta.

Segundo o diretor de arte
da agéncia de publicidade
RAEMP, Eduardo de Andra-
de Coelho, os filmes concor-
rentes estavam bem produzi-
dos. “Gostei muito, principal-

mente dos videos institucio-
nais, que estavam muito
bons”, analisa.

Para a gerente de marke-
ting da EPTV, Patricia Cor-
deiro, o concurso reuniu
ideias bem interessantes,
“com solugdes muito boas”.
“Muitas vezes a gente nao
tem a verba para criar. Esta
ai o desafio dos publicita-
rios, apresentar uma boa
ideia com um orcamento
bem enxuto. Gostei de ho-
je”, diz.



