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ANEXO Il

LISTA DE TEMAS A SEREM SORTEADOS PARA A PROVA DIDATICA

1. Promocao e divulgacdo de marcas, valores e servicos no contexto da cibercultura e da convergéncia
midiatica.
2. Marketing no Setor Cultural.

3. Produtos culturais e os espagos de divulgacdo na midia: estratégias de sensibilizagdo e didlogos com

diferentes publicos.
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