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O QUE E PERMITIDO

1 Instalar placas no comité central que ndo excedam a 4 metros quadrados,
em formataque nao pareca ou gere efeito de outdoor (justaposicao de propa-
ganda ou efeito mosaico). Nos demais comités, a divulgagdo de dados dacan-
didaturando poderaser maior do que meio metro quadrado

1 Carrode som ou minitrio podem ser usados somente em carreatas, cami-
nhadas, passeatasou durante reunides e comicios, das 8 as 22h, entre os
dias 16 de agosto e 1°de outubro

1 Realizar comicios e reunides pablicas entre os dias 16 de agosto e 29 de
setembro

¥ Usar bandeiras, broches, adesivos, camisetas e outros adornos semelhan-
tescomaformade manifestacio de preferéncia por partido, coligacao ou
candidato

1 Colocar mesas paradistribuicio de material de campanhae autilizaciode
bandeiras ao longo das vias piblicas, desde que sejam moveis

¥ Utilizar adesivos microperfurados até aextensdo total do para-brisatra-
seiro e, em outras posigdes, adesivos que ndo excedam a meio metro quadra-
do

1 veicular propaganda através de adesivo plastico em carros, caminhdes,
bicicletas, motos e janelas residenciais, desde que nao exceda meio metro
quadrado

¥ Distribuir santinhos, folhetos e adesivos entre os dias 16 de agostoe 1 de
outubro

I Fazercaminhadas, carreatas e passeatas dodia 16 de agostoaté 22 horas
dodial*deoutubro

1 Fazer propaganda eleitoral em blogs, paginas na internet ou redes sociais
das candidatos, partidos, coligacies ou federagies, desde que esses endere-
cossejaminformados & Justica Eleitoral

1 Enviar propaganda eleitoral através de mensagens eletranicas (Whatsa-
pp) ou torpedos (SMS) enviados por candidato, partido, federacdo ou coliga-
cdo, devendo oferecer identificacdo completa doremetente, assim como
dispor de mecanismo que permitaa pessoa destinatariaa solicitacao de des-
cadastramento e eliminago dos seus dados pessoais

1 Fazer divulgacao paga naimprensainscritas de até dezandncios de propa-
gandaeleitoral entre osdias 16 de agosto e 30 de setembro
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Silvio Reis Junior
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em Marketing Palitico

OQUE NAOE PERMITIDO

I Fazer qualguer tipo de propaganda politica paga na radio e na televisio,
sasendo permitida a propaganda eleitoral gratuita durante o hordrioaela
destinado

1 Uutilizar umpa"andaem lingua estrangeira, que também nao pode ser utili-
zadaem comicios e reunides piblicas

1 Usar trios elétricos durantea campanha eleitoral, exceto paraa
sonorizagdo de comicios

1 sortear brindesem comicios

I Candidato doar, oferecer, prometer ou entregar ao eleitor bem ou vanta-
gem pessoal de qualquer natureza, inclusiveemprego ou funcao publica,
desde o registroda candidaturaaté o diado pleito

1 Realizar showmicios

1 Fixar propagandas em postes, sinalizagio de trafego, viadutos, passare-
las, pontes, paradas de dnibus e outros equipamentos urbanos, assim como
cartazes nasjanelas ou fachadas de edificios publicos

I Manter adesivos em carros publicos e emveiculos que dependam de con-
cessdo ouautorizacdo do Poder Publico, como dnibus e taxis

I Fixar propagandas em arvores

I Manter propaganda eleitoral em bens particulares, como faixas, cartazes,
bannerse placas nafachadade residéncias particulares

I Fazer propaganda eleitoral por meio de outdoors, inclusive eletrénicos

I Descartar material de propaganda eleitoral nolocal de vatagaa ou nas vias
praximas, aindaque realizado navésperadaeleicao

1 veicular propaganda eleitoral paga na internet, com exce¢do do impulsio-
namento de contetdo, que devera estar identificado de forma clara e ter si-
docontratado, exclusivamente, por candidatos, partidos, coligacdes, federa-
cdes au pessoas que os representem legalmente

1 Contr; 1tarpessuasﬂsncasou]wwmcasnue fagam publicacdes de cunho poli-
tico-eleitoral em suas paginas nainternet ouredes sociais

I Realizar propaganda eleitoral, via telemarketing, em qualquer horario

I Fazer disparo em massa de mensagens instantineas sem consentimento
da pessoa destinataria ou a partir da contratacao de tecnologias ou servicos
que ndo fornecidos pelo provedor de aplicacao

I utilizar na propaganda eleitoral simbolos, frases ou imagens associadas
ousemelhantes as empregadas por 6rgaode governo, empresa piblica ou
saciedade de ecanomia mista

1 Constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promagio pessoal
deautoridades ou servidores pablicos na divulgagie de atos, programas,
obras, servicos e campanhas dos drgaas publicos
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