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Investimento em propaganda
determina sucesso no mercado

Para especialistas, as empresas precisam reforcar seus diferenciais para se sobressair frente aos concorrentes

THIAGO D'ALMEIDA

DAREDACAO

O avango tecnoldgico mu-
dou arelacio das empresas
com a sociedade, mas os
especialistas do mercado
ressaltam que a comunica-
¢do e o investimento em
propaganda sdao determi-
nantes para o sucesso de
empresas.

“Eatravés da publicidade
que as pessoas sabem o que
vocé esta fazendo e o quan-
toébom no que faz”, atirma
o publicitario e coordena-
dor do curso de Publicida-
de e Propaganda na Univer-
sidade Catoélica de Santos
(UniSantos), Wanderley
Camargo.

Para Camargo, que € dire-
tor da Associacao dos Pro-
fissionais de Propaganda
(APP) do Litoral Paulista, o
investimento € necessario
para que as empresas tri-
lhem o caminho ao sucesso.

“A publicidade é a forma
que as empresas, marcas,
produtos e servicos tém de
comunicar para o mercado
os seus diferenciais”, afir-
ma. “Nao basta ser bom,
vocé precisa mostrar isso.
Ainda mais em época de
crise, € ai que a publicidade
se torna mais necessaria.

Nesses momentos, para se
sobressair, suaempresa pre-
cisa comunicar seus dife-
renciais einovar”, diz.

Camargoafirmaque oen-
tendimento do processo é
vital para aempresa. “A em-
presa que nao investe em
publicidade, fica para tras.
Ela fica de fora do incons-
ciente, da mente das pes-
soas. Ninguém se lembra
de quem nao é mostrado”.

Segundo ele, a pandemia
derrubou os investimentos
publicitarios em 10%, mas,
ainda assim, sdo quase R$
50 bilhoes movimentados
conforme o Kantar Ibope.
“Isso mostra a importancia
de fazer parte dessa cultura
deanuncio”.

“Anunciantes, veiculos
de comunicacio, empresas
e agéncias fazem parte de
um ecossistema que é bom
para o comércio, industria
eeconomia”, dizele.

DEOLHONAS TENDENCIAS

O proprietario da varejista
de colchdes Doutor do So-
no, Diego Alexandre de Mo-
rais, com 36 lojas na regiao,
afirma que mantém seu
olharatento nas tendéncias
publicitarias e garante que
osresultados sdovaliosos.

THIAGO D'ALMEIDA

Camargo, da APP: comunicacdo com o mercado € essencial nas crises

“Hoje em dia, principal-
mente na pandemia, ndo
podemos deixar de ter o
contato com o cliente, preci-

$amos marcar presenca e
sermos lembrados. Princi-
palmente agora, que os ca-
nais de venda alteraram

bastante, através do What-
SApp e outras formas”, ex-
plica ele. “Temos o marke-
ting como uma das nossas
prioridades”.

Ja Carolina Silveira, da
Infolog, empresa prestado-
ra de servico de acesso a
internetbandalargana Bai-
xada Santista, afirma que a
propaganda € de vital im-
portancia para os negocios,

“E a alma do negocio. E
muitoimportante aempre-
sa investir em publicidade,
ainda mais na era digital,
que a gente se encontra.
Acredito que traz bastante
visibilidade para sua mar-
ca’,conta.

Ela afirma que a Infolog
costuma investir em diver-
sos aspectos, redes sociais,
TV, outdoor, radio, entre
outros. “Acredito que em
cada segmento vocé atinge
um publico diferente, o que
émuitobom”.

De acordo com Carolina,
os resultados comegaram a
surgir rapidamente. “Em
2021, o intuito maior da
Infolog foi fixar sua marca
no mercado. “Investir em
propaganda te mostra pre-
sente. Acredito que, quem
nao é visto, ndo é lembra-

do”, finaliza.

ESTRATEGIA

“Eatravésda
publicidade que as pessoas
sabem o que vocé esta
fazendoeoquantoé

bomno que faz”
Wanderley Camargo
Coordenador do curso de Publicidadet
Propaganda na UniSantos

“Ndo podemos deixar
de ter o contatocom
ocliente, precisamos
marcar presenca e sermos
lembrados”

Diego Alexandre de Morais
Diretor da rede Doutor do Sono

“E muitoimportante
aempresainvestirem
publicidade, ainda mais na
eradigital, que a gente se
encontra.
Acredito que traz bastante
visibilidade para
suamarca”

CarolinaSilveira
Representante da Infolog
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