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TV Tribuna
premia mercado
publicitario

A qualidade das agéncias de
propagandada regiao foireco-
nhecida ontem a noite na pri-
meira edicao do Prémio TV
Tribuna de Publicidade, que
foi realizada no Cine Roxy 5.
A Ego Comunicacao Estraté-
gica e a Samba HotShop fo-
ram as grandes ganhadoras.
O evento ainda contou com
palestradorenomado publici-
tario Nizan Guanaes. A-7



Samba Hotshop
e Ego vencem
prémiode
publicidade

Ageéncias recebem premiagdo da TV Tribuna

DAREDAGAO

As agéncias de propaganda
Ego Comunicacao Estratégi-
ca e Samba HotShop foram
as vencedoras do 12 Prémio
TV Tribuna de Publicidade.
A premiacgdo aconteceu on-
tem a noite, no Cine Roxy,
em Santos, apds palestra do
renomado publicitirio Ni-
zan Guanaes, por meio de
videoconferéncia no telao do
cinema. Além dos troféus, os
responsaveis pelas empresas
ganharam viagens para Nova
Iorque (EUA), com direito a
acompanhante.

A Ego venceu na categoria
Varejo, com o filme publicita-
rio Reinvente-se, produzido pa-
ra a Universidade Catolica de
Santos (UniSantos). Ja a Sam-
ba obteve o primeiro lugar na
categoria Institucional, com a
peca Banquinho, feita para o
Shopping Parque Balneario.
Os comerciais foram exibidos
na programacao da TV Tribu-
na - critério necessario para
concorrerao prémio.

“E importante reconhecer
trabalhos que ressaltam aspec-
tos do publico, da profundida-
de da relagio do publico com
os produtos”, afirma Américo
Barbosa, diretor de criagio da
Ego. Ele explica como aempre-
sa buscou inspiragao para o
filme vencedor. “E fundamen-
tal, na vida, vocé sistematica-
mente sereinventar. O presen-
te é o tnico futuro que nos
temos”.

Para Luiz Fernando Colu-
chi, diretor de criagao da Sam-
ba HotShop, o prémio é sensa-
cional, porque aquece o merca-
do. “Com certeza teremos um
nimero bem maior de inscri-
tosnoanoquevem”.

O publicitario diz que a obra
vencedora buscou a esséncia
do ser humano. “E o carinho, o
amor pela familia, a preocupa-
¢ao com o ente querido. Essa é
amensagem do filme”.

Foram 22 inscritos e trés fina-
listas em cada uma das duas ca-
tegorias. O diretor comercial da
TV Tribuna, Demétrio Amono,
afirma que o mercado recebeu
muito bem a iniciativa do pré-
mio, que visaestimular a criativi-
dadeereconhecertalentos.

“Santos tem uma tradigao
em premiacao de filmes publi-
citirios. O maior prémio da
publicidade brasileira é o Pro-
fissionais do Ano,da Rede Glo-
bo, e Santosja teve oito premia-
dos. A Cidade foi finalista du-
rante 20 anos, mas desde 2011
nao tinhamos isso. Entao acha-
mos importante criar um pré-
mio local para incentivar os
profissionais”, diz o diretor.

A gerente de marketing da
TV Tribuna, Rosiangela Barrei-
ro, explica que o mercado preci-
sa desse estimulo, premiando
boasideias. “Esperavamos me-
nos inscritos nessa primeira
edicao, mas foi uma surpresa
boa em termos de quantidade
e de qualidade também. Bons
filmes e bem criativos”.

APALESTRA

Em uma hora, o publicitario
Nizan Guanaes falou da sua
experiénciana area, ressaltan-
do a importancia de unir a
tecnologia do futuro com os
ensinamentos classicos da
propaganda.

“Um pecado mortal é ndo
estudar o velho testamento. As
pessoas querem construir o fu-
turo aprendendo s6 o hoje, e ai
faltabase”.

Vitoriosos

Categoria
Institucional

¥ CLIENTE: SHOPPING

PARQUE BALNEARIO

Titulo: Banquinho

Agéncia: Samba HotShop
Profissionais de Criacdo: Luiz
Fernando Coluchi, Thiago Souto,
Sidney Barros

Atendimento: Raphael Guedes
Produtora: Intervisio
Aprovacdo: Viviane Fernandes
Produtora: Intervisio
Direcdo: Alfredo Soria, Alfredo
SoriaNeto

Categoria
Varejo

I CLIENTE: UNISANTOS
Titulo: Reinvente-se
Agéncia: Ego Comunicagdo
Estratégica

Profissionais de Criagdo: Nassir
Curi, Américo Barbosae
Rogério Cabral
Atendimento: Flavia Mota
Aprovacdo: Fernando Russell
Produtora: AGV Filmes
Direcdo: Alex Cechetti

Ensinamentos de Guanaes

“Eumahonra
pertencera
industria
publicitaria
brasileira. Com
economiaboaou
ruim, elaestaentre
astrés maioresdo
mundo. E vai
continuar sendo,
em qualquer
plataforma”

‘“(Propagandas)
sao coisas que
mexem com as
pessoas, porque
elassacamaideia.
Euamoonome
publicitario, mas
acho queeleesta
ficando datado.
Somos
profissionais de
ideias”



